finden das hier
angenehmer als
Online-Werbung.

Und du?

QT

Media-Strategie,
an der man nicht vorbeiscrollen kann.
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Der Status von
Out-of-Home 2025

So nehmen Deutsche
OOH-Werbung wahr...



Media Behaviors

30—38 % a"er In Zeiten von Ad-Blockern
bleibt OOH sichtbar. Dieser

Altersgruppen Vorteil gilt fir alle

. Altersgruppen — aber
empﬁ nden OOH besonders Jungere finden
als Weniger Out-of-Home einpragsam und

kreativ. In der Altersgruppe

1 1 16—24 sagen 18,4 %, dass OOH
andrlngIICh als ~mehr im Kopf bleibt” -

Online—We rbung. doppelt so viele wie bei den
55- bis 64-Jahrigen.



So nehmen Deutsche Outdoor-Werbung in unterschiedlichen Altersgruppen wahr

,weniger aufdringlich”
Jbleibt im Kopf”
Lauffalliger”
Jkreativer”

,sucht danach”
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OOH erreicht
Menschen vor
allem im
Strafdenverkehr —
nicht zu Ful}.

Urban und mobil zahlt
sich aus — vor allem bei
den 16- bis 24-Jahrigen
sowie an StralRen (59,4 %)
und Bushaltestellen

(37,8 %). Mit
zunehmendem Alter
nimmt der Kontakt ab.

2025



OOH-Werbestandorte, die in der letzten Woche gesehen wurden — nach Altersgruppe

I StralRenrand (z.B. Billboard)
I StraRenniveau (z. B. Poster)
I Bushaltestellen
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o . OOH wirkt — und das
FaSt jEde*r zwelite altersubergreifend. Am

starksten ist die Wirkung bei

DGUtSChe erinnert den 35- bis 44-Jahrigen:
SiCh dank OOH an 43 % erinnern sich ziemlich

sicher an ein Produkt. Auch
das PrOd u kt. bei den 16—24-Jahrigen zeigt

sich ein klarer Impact: 44,9 %

eher wahrscheinlich vs.

35,6 % eher

unwahrscheinlich.

Source: GWI Zeitgeist February 2025 Base: 718.69M consumers that are likely to remember OOH advertisements aged 16-64 in Germany. “



Die Wahrscheinlichkeit, sich an die Produkte aus der OOH-Werbung zu erinnern
(sehr wahrscheinlich vs. unwahrscheinlich)

I schr wahrscheinlich

\ I unwahrscheinlich

w
o

BN
)
o
c
Q2
S
3
<

N
o

35-44
Age Group




Media Behaviors GLADTOBE 2025

Die OO H _ Lea d er: Gen Z (16—24) behalt Erlebnisse

(24,4 %) und Fashion (21,7 %) im

Essen, Reisen T
un d E rI e b N isse. 55-64 Jahrige erinnern sich vor allem

an Essen (26,1 %) und Reisen (17 %).

Alkoholwerbung wirkt am
starksten bei 25-34 Jahrigen
(15,3 %), nimmt danach aber ab.

ource: GWI Zeitgeist February 2025 Base: 718.69M consumers that are likely to remember OOH advertisements aged 16-64 in Germany.




Top-Produktkategorien, an die man sich durch OOH-Werbung erinnert — nach Altersgruppe
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Humor funktioniert Humor ist der starkste

Trigger in allen

immer — Uber 42 9%  Altersgruppen (uber

43 %). Danach trennen

rea gieren sich die Wege: 16-24
Jahrige springen auf

besonders auf QR-Codes (25,5 %) und
inszenierte Umgebungen

unterhaltsame (28,9 %) an. Die altere

Generation achtet auf

OOH_Kampagnen- Relevanz und klare

Botschaften.

Source: GWI Zeitgeist February 2025 Base: 718.69M consumers that m| ements aged 16-64 in Germany. ﬁ



Die ansprechendsten Features in OOH-Werbung — nach Altersgruppe

w
o

S
[
o
c
2
S
=
<

N
o

Relevant/Timely Interacts w/ Environment QR Code
Feature




Media Behaviors

zwischen
Aufmerksamkeit und
Glaubwaurdigkeit.

44,1 % der Deutschen haben letzte
Woche ein Plakat gesehen und
erinnerten sich daran — weil es nicht
stérte. OOH spricht Menschen dort an
wo sie sind.
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liefert Reichweite — 44 % Sichtbarkeit

Ku rZ ge s a gt: O O H eoe allein durch Stralkenwerbung

wird positiv aufgenommen — jede*r
Dritte findet sie weniger aufdringlich als
Online-Werbung

Plakat letzte Woche gesehen 44.1%

Findet OOH weniger aufdringlich

Erinnert sich an bleibt im Kopf — 37 % erinnern sich an
Food-/Reisewerbung Gesehenes

ziemlich wahrscheinlich, sich zu erinnern . .
ist vielseitig— von Food bis Fashion

durch Humor angesprochen 42.0%

entwickelt sich — Jungere wollen
> 10 20 30 40 50 Humor & Interaktion

Audience %




Hat dich dieses Deck
inspiriert — oder etwas
bestatigt, das du schon
langst beobachtet hast?
Dann lass uns sprechen.

Wir helfen Brands, OOH
gezielt, innovativ und
respektvoll zu platzieren —
far mehr Aufmerksamkeit

echtes P

mehr vertrauen.

33 %der Deutschen geht es genauso -
deshalb funktioniert OOH.

N -




Was Grofdes vor? Mach’s sichtbar
— mit OOH.

GLADTOBE bewegt sich sicher durch eine
komplexe Medienwelt — mit Persénlichkeit, wo
andere nur Prozesse bieten.

DIREKT DEALS MIT _
MEDIENHAUSERN FUR JEDE BRAND

DEIN FESTES TEAM - KEIN
PERSONENKARUSSELL

Wir verstehen Konsumverhalten tiefgreifend
und bringen Brand-Prasenz und
Zielgruppenpassung zusammen. Flexibel,
datenbasiert, smart.

ECHTZEIT-OPTIMIERUNG AUF
ALLEN KANALEN

35+ JAHRE MEDIA-ERFAHRUNG

Mit klaren Prozessen und ehrlicher Beratung
sind wir mehr als Dienstleister: Wir sind dein
langfristiger Partner.

WIR SIND NICHT DIE
STANDARD-AGENTUR

- DARUM ARBEITEN UBER 120
BRANDS MIT UNS.



mailto:contact@gladtobe.com

</

We're GLADTOBE in touch.



